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Eskualdeko diskurtso turistikoaEskualdeko diskurtso turistikoa

Aralar AizkorriAralar

Idiazabal

Aizkorri

Idiazabal: gazta 
museoa

Ataun : mitología

Mitologia Ordiziako azoka

Zegama: Aizkorri

Santiagoko 
Bidea

Ataun: Lizarrusti

Ormaiztegi: ZumalakarregiBidea Zerain: 
etnografikoa+meategiak

maratoiakOrdizia: Delikatuz
Segura: Erdi Aroa

Beasain Igartza
Bide Berdea

Gastronomia 
(kultura)

Bide Berdea



LERRO ESTRATEGIKOAKLERRO ESTRATEGIKOAK

1. Produktu turistikoak 
2  A t l k t  t  Di i i2. Antolakuntza eta Dinamizazioa
3. Kalitatea, Formazioa eta Berrikuntza,
4. Promozioa eta Komertzializazioa



PRODUKTU TURISTIKOAK

Publiko desberdinetarako produktuak: - Publiko desberdinetarako produktuak: 
natura eta kultura 

- Oporraldi desberdinetarako produktuak: Oporraldi desberdinetarako produktuak: 
land breaks, zubiak 

- Seniors turismoa: desestazionalizazioa
- Puntu aktiboak alojamenduekin (Orue)
- Esperientzia turistikoak: landa eremua
- Playground “Corazón de Euskadi”



ANTOLAKUNTZA ETA DINAMIZAZIOA

Eskualdeen arteko lankidetza: - Eskualdeen arteko lankidetza: 
Tolosaldea, Bide Berdeak 

- Erakunde desberdinekin koordinazioa Erakunde desberdinekin koordinazioa 
- Bide Berdeen marka sendotzea
- Sektore pribatuaren partaidetzap p
- Eskualdeko muga turistikoak gainditzea: 

Basquetour
- Bide Berdearen mahai politeknikoa



KALITATEA, FORMAZIOA ETA BERRIKUNTZA

- SICTED: kalitatezko destinoa 
- Irisgarritasuna g
- Profesionalen formazioa
- “Observatorio Turístico”Observatorio Turístico
- Berrikuntza planak



PROMOZIOA ETA KOMERTZIALIZAZIOA

Web orrialdea eta sare sozialak - Web orrialdea eta sare sozialak 
- Press-trip, fam-trip, blog-trip, info-trip 

Produktu turistikoen promozioa: Donostia - Produktu turistikoen promozioa: Donostia 
Card, Nekatur, Aquarium,…

- Bide Berdearen irudi bateratua
- Euskadiko Bide Berdeen pasaportea
- Azokak eta gida turistikoetan presentzia
- Marketing “in house”: herrietako azokak



BIDE BERDEEN ERABILPENA

%60 bertako biztanlegoa  %40 - %60 bertako biztanlegoa, %40 
bisitaria edo turista

- Desestazionalizazioa: %32 udaberria, 
%33 d  %22 d k  t  %13 %33 udara, %22 udazkena eta %13 
negua

- Bide Berdeen erabilpen turistikoa: 5, Bide Berdeen erabilpen turistikoa: 5, 
1etik-10era

- Erabilpen turistikoa: beste bideen loturari 
baldintzatutabaldintzatuta



BIDE BERDEEN ETORKIZUNA

I i it  k t  t i tik k- Irisgarritasuna: pakete turistikoak
- Bide Berdeen tematizazioa

Produktu kluba: zerbitzu - Produktu kluba: zerbitzu 
turistikoekin lotura, “Plan horizonte 
2020”

- Bide Berdeen eskaerari buruzko 
ikerketa: Frontur, Familitur, INE, 
“Obser atorio T rístico”“Observatorio Turístico”



ESKERRIKASKOESKERRIKASKO

www.goierriturismo.comg


