CICLOTURISMO
EN VIAS VERDES _




PRODUCTO TURISTICO

 El producto turistico es ante todo un
producto de servicio (y como tal
necesita aportar un valor anadido),
pero que se encuentra asociado a
uNnos componentes basicos:
— Recursos Turisticos
— Elementos de infraestructura
— Alojamiento y restauracion
— Elementos complementarios




PRODUCTO

Insistimos a menudo en la gran cantidad de recursos de nuestros
destinos.

Sin embargo, no todos estos recursos pueden considerarse como
producto turistico, ya que pueden no estar disponibles para su uso o
No poseer un interes potencial claro.

Aun mas a menudo, no se encuentran tarifados y publicados de
manera que puedan presentarse al visitante como un producto
turistico individualizado o que pudiera formar parte de un paquete mas
complejo. T —




¢ PERO QUIENES USAN LA BICI EN LAS
VIAS VERDES?

POBLACION LOCAL

TURISMO FAMILIAR

GRUPOS ORGANIZADOS (EDUCATIVOS,
AYUNTAMIENTOS, JUNTAS
MUNICIPALES, ETC)

EMPRESAS DE TURISMO ACTIVO
Y PROBABLEMENTE MAS QUE AUN NO
HEMOS LOGRADO IDENTIFICAR
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PERFIL MEDIOS DE

SOCIOECONOMICO COMUNICACION

MODAS OPERADORES

TURISTICOS

Imagen Mental + Capacidad de gasto

/ \
</ ELECCION DE PRODUCTO \>

~__ ELECCION DE DESTINO _~
\ /




Compromisos Desarrollo

politicos Sectorial
Desarrol 3
Urba Estrategias
- con otros
Medjo \ Rentabilidad
Ambiente X Empleo \ /

ENTIDADES
PRIVADAS

ENTIDADES
PUBLICAS

COMPETENCI

IMAGEN COLABRORACION IMAGEN

MECANISMOS DE
COMERCIALIZACION Y )
PROMOCION

COMPONENTES DEL TERRITORIO

RECURSO
v
PRODUCTO




Naturales Grado de organizacion

Culturales Grado de cpntrol de las actividades econdmicas

Creddos ad hoc Ideologia, ¢ultura economica, control

politico y conflictos de intereses.
—
REVUARDS SOCIEDAD LOCAL

\
TERRITORIO DE o
il e™ ACOGIDA _ v x®iaiy:
OFERTA DE INFRAESTRUCTURAS

SERVICIOS EQUIPAMIENTOS

v

Alojamientos Transporte

Restfauracion RECURSOS Agup

Ocid, recreacion al aire libre l:l'j] Resigluos

Cultyirales I MAG EN Senyicios basicos

Actividades complementarias Con1ercio
m Ocio y recreacion

TURISTICA

|

IMPACTOS Y
TRANSFORMACIONES




2 Y quienes seran los turistas en el
futuro?

» Elreto pasa por ampliar
todo lo posible el publico
al gue nos dirigimos.

» Esoesloque se esta
consiguiendogracias a la
promocion y
especialmente a
Iniciativas como la serie
de television “Vive la Via”

» Ahora el gran publico
conoce lo que son las
Vias Verdes




Y ademas

* Publico extranjero, tanto
iIndividual como colectivo.

Colectivos con
necesidades especiales y
paralos que las Vias
Verdes presentan una
gran accesibilidad,
personas con
discapacidad, grupos de
tercera edad...




Pero también hay obstaculos

Falta de continuidad de los trazados.
Mantenimiento deficiente.

Trazados de escasa longitud que son
dificiles de integrar en un producto
turistico.

Escasa oferta complementaria de
recursos turisticos puestos en valor en el
entorno de muchas Vias Verdes.
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